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::]ALE MEDIJI

Mediji su neodvojiv deo drustva i nase svakodnevice.

RazliCiti medijski kanali, platforme, servisi, aplikacije - toliko su premrezili svaki deli¢
nasih zivotnih prostora, da €¢ak i kada mislimo da smo se izolovali od nezeljenih
medijskih sadrzaja - ugasili televiziju ili odlucili da ne kupujemo novine - informacije,
priCe, vesti, komentari pronalaze lako put do nas, izlazu¢i nas neprekidnom
medijskom toku, oblikujuéi naSe stavove, razmisljanja, usmeravajuci nase odluke.

Najvecu promenu u shvatanju i stepenu prisutnosti medija u svakodnevnom zivotu
proizvela je digitalizacija i sve veca dostupnost interneta.

OOHAAUMNIA E a3M C+
TEMnyC O6orahyje )KMBETe, lwnpu lxp,m(e.



EBPOMNCKA YHUJA R

* EKRAN

EPALE

Cpbuja

Noseca medijska platforma u 21. veku je - ekran.
On nudi informacije, zabavu, ali i zadovoljenje mnogo kompleksnijih zelja, dubljih, intimnijih potreba.

Uz pomo¢ ekrana i medijskih sadrzaja dobijamo neophodne informacije, orijentaciju, oseéaj da smo deo vecih grupa, grupa
istomisljenika.

Ekrani tableta, pametnih telefona, raunara, konzola za video igre, televizora omogucavaju nam da u svakom trenutku
budemo onlajn i umrezeni.

¥**”* OOHAAUMIA E a3M C+
. TEMnyC O6orahyje )KMBETe, lwnpu lxp,m(e.




EBPOMNCKA YHUJA R

I MEDIJI

Cpbuja

Sveobuhvatna analiza medija i odnos prema njima odvija se na sledec¢im nivoima:

- vrsta sadrzaja (audio, video, tekst)

- poreklo i ciljevi sadrzaja (KO je ovaj sadrzaj kreirao i ZASTO?)

- funkcija sadrzaja (informacija, zabava, ubedivanje, komunikacija)

- vrednosti koje sadrzaj zastupa, promovise i zagovara

- dostupnost sadrzaja (besplatan ili direktno placen, mogucnost pristupanja na razliCitim platformama)
- publika sadrzaja (KOME je namenjen?)
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Mediji se, najopstije, bave komuniciranjem
- povezuju publiku i svet oko nje.

Kada je re€ o formama medijskih
sadrzaja, razlikujemo tekst, zvuk, sliku
odnosno video.

Prednost i napredak koji je omogucila
digitalizacija je da danas do nas stizu
uglavnom multimedijalni sadrzaji, sadrzaji
kombinuju sve ove forme i izrazajna
sredstva, nekada rezervisane za
pojedinacne medije.

Sk *  OOHAALMIA

TEMIYC

SADRZAJI

L

o

EBPOMNCKA YHUJA R

Sva tehnoloska dostignuc¢a, napredak i
vecCa dostupnost, te mnogo veci izbor
sadrZaja — ne smeju promeniti osnovnu
funkciju medija.

Mediji su posrednik izmedu stvarnosti,
dogadaja u drustvu, kulture, politike,
ekonomije i publike.

Mediji treba da nam pomognu da bolje
razumemo svet koji nas okruzuje i da
nam pomognu da u tom svetu
ucCestvujemo, da odgovorno donosimo
odluke vezane za razliCite procese u
drustvu.
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Proizvodec¢i medijske sadrzaje, mediji imaju cilj da tom
sadrzaju privuku sto veci broj gledalaca, sluSalaca, Citalaca i
tako povecaju svoje Sanse za zaradu i ostvarivanje profita.

Razliciti mediji, kroz svoju programsku politiku, plasiraju
sadrzaje koji su informativni, zabavni, kulturni i propagandni
- balansirajuci ove funkcije medijskih sadrzaja, svaki medij
pokuSava da definiSe i realizuje Sto uspesniji nastup na
trzistu.
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Medije koristimo za:

Informisanje, Uzivanje, zabavu, razonodu
Osecanje pripadanja zajednici
Osmatranje, nadziranje

Razumevanje, kontekst, interpretacija dogadaja i pojava
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|zlozenost medijima zahteva razvijanje sposobnosti tumacenja i procenjivanja razliCitin medijskin sadrzaja koji
za cilj imaju da utiCu na stavove, ponasanje i razumevanje publike.

U interaktivnhom medijskom okruzenju od nas se zahteva umesnost pri kreiranju sopstvenih sadrzaja kojima
Zelimo da prenesemo odredene poruke.

Razumevanje medijskih sadrzaja i medijskih poruka blisko je povezana sa razumevanjem konteksta odnosno
politickog, ekonomskog i kulturnog zivota.
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Ne postoji jedna definicija medijske pismenosti.

Medijska pismenost predstavlja sposobnost pristupanja medijima, analiziranju, kritickom vrednovanju i
produkciji medijskog sadrzaja, kao i odgovoran odnos prema sebi i drugima u javnom medijskom
prostoru.
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Mediji i mediji koji to nisu :)
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POJAM MEDIJA

U zavisnosti od tehnoloSke prirode medija, mozemo ih podeliti na tradicionalne,
linearne medije: Stampu, radio, televiziju, film i Stampane publikacije

digitalne, nelineralne medije za Cije postojanje je neophodan internet putem
kojeg plasiraju medijske sadrzaje i pruzaju svoje medijske usluge.
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Masovna komunikacija podrazumeva da mediji na istinit, blagovremen i celovit nacin informisu,
obrazuju i zabave javnost, pruzajuci joj mogucnost da stekne jasniju sliku o drustvu i kulturi kojoj
pripada.

Da li je uvek bas tako?
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NAJVECE PONIZENJE ZA KRALJICU DO SADA:
Princ Hari pronasao nacin da izludi baku, plan
je osmislila Megan Markl?

Foto: Profimedia/llustracija

Ne stiSavaju se strasti na britanskom dvoru
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PET KLJUCNIH PITANJA:

1. Ko je kreirao ovu poruku?

2. Koje tehnike se koriste da privuku moju paznju?

3. Kako razli€iti ljudi mogu protumaciti ovu poruku?

4. Koiji stilovi zivota, vrednosti i glediSta su zastupljeni - ili nedostaju?
5. ZaSto se ova poruka Salje?
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PET OSNOVNIH KONCEPATA:

v Sve medijske poruke su konstruisane

v' Medijske poruke su stvorene koristeci kreativan jezik koji ima svoja pravila
v Razli¢iti ljudi dozivljavaju istu medijsku poruku na razli¢it nacin

v' Mediji imaju “ugradene” vrednosti i stavove

v' Medijske poruke se prave da nekome donesu profit ili mo¢
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OGLASAVANJE

Oglasavanje u tradicionalnim Placa se prostor i vreme u
medijima podrazumeva odabranom mediju kako bi se

finansijsku transakciju izmedu privukla paznja ciljne grupe i
medija i agencije ili stvorio odreden utisak o

proizvodaca. odredenom proizvodu ili usluzi.
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Komercijalni mediji svoj opstanak i profit na trziStu obezbeduju oglasavanjem.

Veoma je vazno da zakupljeni oglasni prostor bude precizno oznacen i da bude vidljivo i
jasno ko nam preko medija Salje marketinSku poruku koja moze biti komercijalna ili od
javnog interesa odnosno neprofitna.

¥**”* OOHAAUMNIA E a3Mm C+
. TEMnyC O6orahyje )KHBEI’E, lwnpu lxp,m(e.




EBPOMNCKA YHUJA R

Kada su u pitanju digitalni mediji neizbezan je
digitalni marketing!
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Od jutros od kad ste se probudili do sada koliko ste reklama videli da se secate?
Gde se reklamiraju proizvodi, gde se reklame nalaze?

Da li imaju efekte na nas reklame?
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ETIKA U MEDIJIMA
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Etika u medijima je grana etike koja
se bavi moralnim pitanjima koja
nastaju u vezi sa sticanjem,
kreiranjem, Cuvanjem, prezentacijom,
Sirenjem i prijemom informacija
putem sredstava javnog informisanja.
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Medijska etika nastoji da pomogne medijskim praktiCarima da
reSe razliCite moralne dileme i probleme koji se javljaju u svim
oblastima medijskih komunikacija: novinarstvo, oglasavanije,
odnosi sa javnosSc¢u i zabava.
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Najvazniji principi:

 Istinitost i objektivnost u medijima,
sloboda i odgovornost (pravni okvir, samoregulatorni mehanizmi),
privatnost i kvalitet medijskog sadrzaja (zastita maloletnika od

Stetnog i neprimerenog sadrzaja).
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ETIKA

Vrednosti na kojima pocivaju profesionalno i eticko novinarstvo:

- Istinitost i preciznost

- Nezavisnost
- Fer i nepristrasnost
- Humanost
- Odgovornost
®
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PRAVNI OKVIR:

VazecCi zakonski okvir unutar medijskog zakonodavstva Cine tri kljuCha medijska zakona iz 2014.
godine: Zakon o javnom informisanju i medijima, Zakon o elektronskim medijima i Zakon o

javnim medijskim servisima.

Oni su harmonizovani sa Evropskim pravnim okvirom i osnovnim principima kao Sto su na primer
zabrana diskriminacije, zabrana govora mrznje, zastita maloletnika, pravo na odgovor, zastita

privatnosti.
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REGULACIA | SAMOREGULACIJA:

ima dve osnovne ravni — stvaranje regulatornih pravila sa zakonskom
shagom, koja imaju ¢vrsca pravila i ¢vrS¢e sankcije (Regulatorno telo za
elektronske medije REM), i drugu vrstu pravila koju stvaraju sami medijski
poslenici kroz svoja udruzenja i asocijacije novinara i vlasnika medija, koja
su pravila samoregulacije (SAVET ZA STAMPU koji se odnosi i na onlajn
medije).

Ova druga pravila ostvaruju se kroz princip dobrovoljnosti, nesto su meksa i
sankcije su nesto mekse, ali to ne znaci da su manje vazna od regulacije.
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Govor mrznje i digitalno nasilje se

Cesto javljaju na drustvenim mrezama

koje su preplavljene ruznim recCima,
prozivkama, pretnjama i omalovazavanjem.
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Posledice govora mrznje su: stvaranje prezira, formiranje stereotipa, podsticanje diskriminacije,
osuda okoline, izazivanje osecaja nesigurnosti, nanosenije fizi€kog i psihiCkog bola i stvaranje
utiska da je takvo ponasSanje pozeljno i opravdano.

Jednom postavljene na internet, zlonamerne informacije je tesko unistiti i onemoguciti njihovu
novu zloupotrebu.
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KritiCka analiza medijskih sadrzaja je jedna od glavnih vestina koja nam pomaze da se
snademo u medijski prezasicenom prostoru.

Postavljanje pet kljucnih pitanja medijske pismenosti i filtriranje sadrzaja kroz pet klju¢nih
koncepata pruza nam mogucnost da promisljamo i kritiCki vrednujemo sadrzaj koji
gledamo, vidimo i Citamo.
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UTICAJ MEDIJSKIH SADRZAJA
NA FORMIRANJE
LICNIH | DRUSTVENIH VREDNOSTI
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Mediji igraju vaznu ulogu u kreiranju i oblikovanju vrednosti u drustvu.

Njihova uloga u informisanju, edukaciji i zabavi doprinosi stvaranju informisanog,
obrazovanog i uravnotezenog drustva.

Vazno je uticati da mediji deluju u skladu s etiCkim standardima i zakonskim propisima kako
bi se osigurala njihova uloga u oblikovanju pozitivnin vrednosti u drustvu.
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Mediji, posebno televizija, imaju najveci uticaj na kreiranje slike sveta, licnih i drustvenih
vrednosti jer su dostupni najvecem delu populacije.

Duzina kontakta sa masovnim medijima utiCe su na formiranje li¢nih i drustvenih vrednosti,
drutvene klime, ponasanje zajednice.

Sto duzZe pratimo neki sadrzaj, u kontinuitetu, mi poéinjemo da verujemo da je taj sadrzaj
adekvatan naCin ponasanja i razmisljanja i u naSem stvarnom Zzivotu.
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Medijski sadrzaji utiCu na svakodnevni politiCki, kulturni i drustveni zivot samim izborom
tema, sagovornika, gostiju.

Mediji koji neguju kulturu, umetnost, lepo, tacno i pravilno izrazavanje i izveStavanje, kreiraju
vrednosni sistem koji ljudi sa razvijenom kritiCkom mislju umeju da prenesu na sopstveni
sistem vrednosti i Sire ga u svojoj porodici, medu prijateljima.
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Osim tradicionalnih veliki uticaj na formiranje licnih i drustvenih vrednosti imaju digitalni mediji, koji
su viSe zastuplieni medu mladom populacijom.

Portali, blogovi, podkasti imaju podjednako znacajan uticaj kao i tradicionalni mediji.
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lako ne spadjua u “prave” medije, drustvene mreze su
itekako vazne zbog sadrzaja koji se na njima deli.
Statistike i istrazivanja pokazuju da mladi ljudi, posebno
generacije Z i Alfa, koriste drustvene mreze TikTok i
Instagram da podelu i pronade informaciju, stav, misljenje.

Sadrzaje na drustvenim mrezama kreiraju uglavnom mliadi
ljudi i vrlo Cesto su mreze odliCan poligon za propagiranje
nasilja i govora mrznje.
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ke,
Since 2006
or B8 Follow @dicosmicray_eng)

@ tijana.prodanovic@matibg.ac.rs
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Mediji su danas stubovi demokratskog drustva i Cuvari javnog interesa.

Oni imaju izuzetnu moc¢ i mogu dati znacCaj ljudima i dogadajima, uticati na nacin na koje Ce
drustvo percipirati odredene pojave, na koji nacin ¢e se vrednosno odrediti, koje stavove Ce
izgraditi, koje politiCke ideje Ce podrzati i promovisati.
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Javni medijski servisi RTS i RTV u skladu sa zakonom i
javnim interesom imaju zadatak da razvijaju medijsku
pismenost stanovnistva.
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Cilj je gradanima pruzati znanje i informacije, kako bi
mogli da se adekvatno nose sa sve vecom koliCinom
sadrzaja i informacija koji dolaze iz razli€itih izvora,
kao i da prepoznaju i koriste mehanizme zastite
protiv govora mrznje i Stetnih sadrzaja.
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VESTI RAT U UKRAJINI OKO SPORT MAGAZIN TV RADIO EMISIJE RTS OstaloVv

ZIVOT ZANIMLJIVOSTI MUZIKA TEHNOLOGIJA PUTUJEMO SVET POZNATIH ZDRAVLJE FILMITV NAUKA Pk
KULTURNO  ARHIVA RUBRIKA

JbYEAB W3HAZ UHTEPECA FAJIEPMJA PTC
TAKOBCKA 10

CJIMKAPCTBO XX BEKA PAOHWM JAHMMA 14.00 - 20.00
RTS.RS | BAKEHOM 10.00 - 15.00

1ZVOR: AUTOR:
PONEDELJAK, 13.03.2017, 10:16-> 13:33 s
RTS VESNA PAVLICEK

Zasto je vazna medijska pismenost

U prenosSenju znanja uveliko posreduju mediji, tradicionalna paradigma sticanja znanja
nije viSe dovoljna. Postmoderna pedagogija smatra da bi obrazovanje trebalo da
pomogne uceniku da konstruiSe raznovrsne i licno korisne vrednosti u slozenom
kulturnom kontekstu. Na tom putu mediji igraju veliku ulogu, i nezaobilazni su ¢inioci u
procesu sticanja znanja. Da bi znanje steceno pomoc¢u medija (i uz medije) bilo pravilno
usvojeno, potrebna je adekvatna informacijska (i informatic¢ka) pismenost.
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POCETNA POLITIKA DRUSTVO EKONOMIJA KULTURA

> ; / [ 3

MEDIJSKA PISMENOST TREBALA ODAVNO BITI U SKOLAMA

B8 31.10.2022 / 20:58

Ucenici osnovnih §kola u Crnoj Gori ¢e od naredne $kolske godine izuc¢avati medijsku pismenost kao izborni predmet, u 7. 8. ili 9.
razredu.

S.1
Dgcp! 6.

EMBIM "Priliku da obucavaju osnovce imace nastavnici koji produ adekvatne obuke. To je vaZan iskorak, imajucu u vidu da 15 godina stojimo
na istom mjestu, a to je da se medijska pismenost nudi samo gimnazijalcima. Zasto bi oni bili privilegovani’, kazala je Olivera Nikoli¢

iz Instituta za medije u emisoii "Naglsas" na Televiziji Crne Gore (TVCG).

BESPLATNA ONLAJIN OBUKA

MEDIJSKA
PISMENOST

Zasto je vazno biti medijski pismen? - Visit ) )
y "Istrazivanja pokazuju da je sve manji uticaj tradiocionalnih medija, koji ne zadovoljavaju potrebe mladih. Upravo zbog toga je vazno
oradio.rs da budu svjesni koliko je medijska pismennost vazna i da kriticki aveluiraju te sadrzaje’, navela je Cekovic.

Kazala je da je bitno da obuke o medijskoj pismenosti obuhvate najsiri dio drustva, ne samo djecu.

"Medijska pismenost je trebala biti odavno u Skolama. Smatram da je jedan ¢as nedjeljno dovaljna”, rekla je Nikoli¢, uz ocjenu daje
potrebna mnogo veca odgovornost medija.

"Oni kreiraju sliku i jacvno mnjenje. Ne samo medija, ve¢ i kreatora politika", dodala je ona

Elvira Cekovi¢ iz Agencija za elektronske medije naglasila je da se medijska pismenost ne odnosi samo na djecu, ve¢ i na odrasle.
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