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UVOD U MEDIJSKU PISMENOST



MEDIJI

Mediji su neodvojiv deo društva i naše svakodnevice.

Različiti medijski kanali, platforme, servisi, aplikacije - toliko su premrežili svaki delić

naših životnih prostora, da čak i kada mislimo da smo se izolovali od neželjenih

medijskih sadržaja - ugasili televiziju ili odlučili da ne kupujemo novine - informacije, 

priče, vesti, komentari pronalaze lako put do nas, izlažući nas neprekidnom

medijskom toku, oblikujući naše stavove, razmišljanja, usmeravajući naše odluke.

Najveću promenu u shvatanju i stepenu prisutnosti medija u svakodnevnom životu

proizvela je digitalizacija i sve veća dostupnost interneta.



EKRAN

Noseća medijska platforma u 21. veku je - ekran. 

On nudi informacije, zabavu, ali i zadovoljenje mnogo kompleksnijih želja, dubljih, intimnijih potreba. 

Uz pomoć ekrana i medijskih sadržaja dobijamo neophodne informacije, orijentaciju, osećaj da smo deo većih grupa, grupa

istomišljenika. 

Ekrani tableta, pametnih telefona, računara, konzola za video igre, televizora omogućavaju nam da u svakom trenutku

budemo onlajn i umreženi. 



MEDIJI

Sveobuhvatna analiza medija i odnos prema njima odvija se na sledećim nivoima:

- vrsta sadržaja (audio, video, tekst)

- poreklo i ciljevi sadržaja (KO je ovaj sadržaj kreirao i ZAŠTO?)

- funkcija sadržaja (informacija, zabava, ubeđivanje, komunikacija)

- vrednosti koje sadržaj zastupa, promoviše i zagovara

- dostupnost sadržaja (besplatan ili direktno plaćen, mogućnost pristupanja na različitim platformama)

- publika sadržaja (KOME je namenjen?)



SADRŽAJI

Sva tehnološka dostignuća, napredak i

veća dostupnost, te mnogo veći izbor

sadržaja – ne smeju promeniti osnovnu

funkciju medija.

Mediji su posrednik između stvarnosti, 

događaja u društvu, kulture, politike, 

ekonomije i publike. 

Mediji treba da nam pomognu da bolje

razumemo svet koji nas okružuje i da 

nam pomognu da u tom svetu

učestvujemo, da odgovorno donosimo

odluke vezane za različite procese u 

društvu.

Mediji se, najopštije, bave komuniciranjem

- povezuju publiku i svet oko nje.

Kada je reč o formama medijskih

sadržaja, razlikujemo tekst, zvuk, sliku

odnosno video. 

Prednost i napredak koji je omogućila

digitalizacija je da danas do nas stižu

uglavnom multimedijalni sadržaji, sadržaji

kombinuju sve ove forme i izražajna

sredstva, nekada rezervisane za 

pojedinačne medije.



Proizvodeći medijske sadržaje, mediji imaju cilj da tom 

sadržaju privuku što veći broj gledalaca, slušalaca, čitalaca i

tako povećaju svoje šanse za zaradu i ostvarivanje profita. 

Različiti mediji, kroz svoju programsku politiku, plasiraju

sadržaje koji su informativni, zabavni, kulturni i propagandni

- balansirajući ove funkcije medijskih sadržaja, svaki medij

pokušava da definiše i realizuje što uspešniji nastup na

tržištu.

SADRŽAJI



Medije koristimo za:

Informisanje, Uživanje, zabavu, razonodu

Osećanje pripadanja zajednici

Osmatranje, nadziranje

Razumevanje, kontekst, interpretacija događaja i pojava

UPOTREBA MEDIJA



Izloženost medijima zahteva razvijanje sposobnosti tumačenja i procenjivanja različitih medijskih sadržaja koji 

za cilj imaju da utiču na stavove, ponašanje i razumevanje publike. 

U interaktivnom medijskom okruženju od nas se zahteva umešnost pri kreiranju sopstvenih sadržaja kojima 

želimo da prenesemo određene poruke. 

Razumevanje medijskih sadržaja i medijskih poruka blisko je povezana sa razumevanjem konteksta odnosno 

političkog, ekonomskog i kulturnog života. 

MEDIJSKA PISMENOST



MEDIJSKA PISMENOST

Ne postoji jedna definicija medijske pismenosti.

-------------

Medijska pismenost predstavlja sposobnost pristupanja medijima, analiziranju, kritičkom vrednovanju i

produkciji medijskog sadržaja, kao i odgovoran odnos prema sebi i drugima u javnom medijskom

prostoru.



VEŽBA

Mediji i mediji koji to nisu :)



U zavisnosti od tehnološke prirode medija, možemo ih podeliti na tradicionalne, 

linearne medije: štampu, radio, televiziju, film i štampane publikacije

i

digitalne, nelineralne medije za čije postojanje je neophodan internet putem

kojeg plasiraju medijske sadržaje i pružaju svoje medijske usluge.

POJAM MEDIJA



MASOVNA KOMUNIKACIJA

Masovna komunikacija podrazumeva da mediji na istinit, blagovremen i celovit način informišu, 

obrazuju i zabave javnost, pružajući joj mogućnost da stekne jasniju sliku o društvu i kulturi kojoj 

pripada. 

Da li je uvek bas tako?



VEŽBA



PET KLJUČNIH PITANJA:

1. Ko je kreirao ovu poruku?

2. Koje tehnike se koriste da privuku moju pažnju?

3. Kako različiti ljudi mogu protumačiti ovu poruku?

4. Koji stilovi života, vrednosti i gledišta su zastupljeni - ili nedostaju?

5. Zašto se ova poruka šalje?



PET OSNOVNIH KONCEPATA:

✓ Sve medijske poruke su konstruisane

✓ Medijske poruke su stvorene koristeći kreativan jezik koji ima svoja pravila

✓ Različiti ljudi doživljavaju istu medijsku poruku na različit način

✓ Mediji imaju “ugrađene” vrednosti i stavove

✓ Medijske poruke se prave da nekome donesu profit ili moć



REKLAME I 

MEDIJSKA PISMENOST



OGLAŠAVANJE

Oglašavanje u tradicionalnim 

medijima podrazumeva 

finansijsku transakciju između 

medija i agencije ili 

proizvođača.

Plaća se prostor i vreme u 

odabranom mediju kako bi se 

privukla pažnja ciljne grupe i 

stvorio određen utisak o 

određenom proizvodu ili usluzi. 



MEDIJSKA PISMENOST

Komercijalni mediji svoj opstanak i profit na tržištu obezbeđuju oglašavanjem.

Veoma je važno da zakupljeni oglasni prostor bude precizno označen i da bude vidljivo i

jasno ko nam preko medija šalje marketinšku poruku koja može biti komercijalna ili od

javnog interesa odnosno neprofitna.



Kada su u pitanju digitalni mediji neizbežan je 

digitalni marketing!







Od jutros od kad ste se probudili do sada koliko ste reklama videli da se sećate?

Gde se reklamiraju proizvodi, gde se reklame nalaze?

Da li imaju efekte na nas reklame?



ETIKA U MEDIJIMA



Etika u medijima je grana etike koja 

se bavi moralnim pitanjima koja 

nastaju u vezi sa sticanjem, 

kreiranjem, čuvanjem, prezentacijom, 

širenjem i prijemom informacija 

putem sredstava javnog informisanja.

ETIKA



Medijska etika nastoji da pomogne medijskim praktičarima da 

reše različite moralne dileme i probleme koji se javljaju u svim 

oblastima medijskih komunikacija: novinarstvo, oglašavanje, 

odnosi sa javnošću i zabava.

ETIKA



ETIKA





Najvažniji principi:

• Istinitost i objektivnost u medijima, 

• sloboda i odgovornost (pravni okvir, samoregulatorni mehanizmi), 

• privatnost i kvalitet medijskog sadržaja (zaštita maloletnika od 

štetnog i neprimerenog sadržaja).

ETIKA



Vrednosti na kojima počivaju profesionalno i etičko novinarstvo:

- Istinitost i preciznost 

- Nezavisnost 

- Fer i nepristrasnost

- Humanost 

- Odgovornost 

ETIKA



PRAVNI OKVIR:

Važeći zakonski okvir unutar medijskog zakonodavstva čine tri ključna medijska zakona iz 2014. 

godine: Zakon o javnom informisanju i medijima, Zakon o elektronskim medijima i Zakon o 

javnim medijskim servisima.

Oni su harmonizovani sa Evropskim pravnim okvirom i osnovnim principima kao što su na primer 

zabrana diskriminacije, zabrana govora mržnje, zaštita maloletnika, pravo na odgovor, zaštita 

privatnosti.



REGULACIA I SAMOREGULACIJA:

ima dve osnovne ravni – stvaranje regulatornih pravila sa zakonskom

snagom, koja imaju čvršća pravila i čvršće sankcije (Regulatorno telo za 

elektronske medije REM), i drugu vrstu pravila koju stvaraju sami medijski 

poslenici kroz svoja udruženja i asocijacije novinara i vlasnika medija, koja 

su pravila samoregulacije (SAVET ZA ŠTAMPU koji se odnosi i na onlajn 

medije).

Ova druga pravila ostvaruju se kroz princip dobrovoljnosti, nešto su mekša i 

sankcije su nešto mekše, ali to ne znači da su manje važna od regulacije.



Govor mržnje i digitalno nasilje se

često javljaju na društvenim mrežama

koje su preplavljene ružnim rečima,

prozivkama, pretnjama i omalovažavanjem. 



Posledice govora mržnje su: stvaranje prezira, formiranje stereotipa, podsticanje diskriminacije, 

osuda okoline, izazivanje osećaja nesigurnosti, nanošenje fizičkog i psihičkog bola i stvaranje 

utiska da je takvo ponašanje poželjno i opravdano.

Jednom postavljene na internet, zlonamerne informacije je teško uništiti i onemogućiti njihovu 

novu zloupotrebu. 



KONSTRUKCIJA I DEKONSTRUKCIJA 

MEDIJSKIH PORUKA



Kritička analiza medijskih sadržaja je jedna od glavnih veština koja nam pomaže da se 

snađemo u medijski prezasićenom prostoru. 

Postavljanje pet ključnih pitanja medijske pismenosti i filtriranje sadržaja kroz pet ključnih 

koncepata pruža nam mogućnost da promišljamo i kritički vrednujemo sadržaj koji 

gledamo, vidimo i čitamo.





UTICAJ MEDIJSKIH SADRŽAJA

NA FORMIRANJE 

LIČNIH I DRUŠTVENIH VREDNOSTI



Mediji igraju važnu ulogu u kreiranju i oblikovanju vrednosti u društvu.

Njihova uloga u informisanju, edukaciji i zabavi doprinosi stvaranju informisanog, 

obrazovanog i uravnoteženog društva. 

Važno je uticati da mediji deluju u skladu s etičkim standardima i zakonskim propisima kako

bi se osigurala njihova uloga u oblikovanju pozitivnih vrednosti u društvu.

VREDNOSTI



Mediji, posebno televizija, imaju najveći uticaj na kreiranje slike sveta, ličnih i društvenih

vrednosti jer su dostupni najvećem delu populacije.

Dužina kontakta sa masovnim medijima utiče su na formiranje ličnih i društvenih vrednosti, 

drutvene klime, ponašanje zajednice.

Što duže pratimo neki sadržaj, u kontinuitetu, mi počinjemo da verujemo da je taj sadržaj

adekvatan način ponašanja i razmišljanja i u našem stvarnom životu.

VREDNOSTI



Medijski sadržaji utiču na svakodnevni politički, kulturni i društveni život samim izborom

tema, sagovornika, gostiju.

Mediji koji neguju kulturu, umetnost, lepo, tačno i pravilno izražavanje i izveštavanje, kreiraju

vrednosni sistem koji ljudi sa razvijenom kritičkom mišlju umeju da prenesu na sopstveni

sistem vrednosti i šire ga u svojoj porodici, među prijateljima.

VREDNOSTI



Osim tradicionalnih veliki uticaj na formiranje ličnih i društvenih vrednosti imaju digitalni mediji, koji 

su više zastupljeni među mladom populacijom.

Portali, blogovi, podkasti imaju podjednako značajan uticaj kao i tradicionalni mediji.

VREDNOSTI



Iako ne spadjua u “prave” medije, društvene mreže su

itekako važne zbog sadržaja koji se na njima deli. 

Statistike i istraživanja pokazuju da mladi ljudi, posebno

generacije Z i Alfa, koriste društvene mreže TikTok i

Instagram da podelu i pronađe informaciju, stav, mišljenje.

Sadržaje na društvenim mrežama kreiraju uglavnom mladi

ljudi i vrlo često su mreže odličan poligon za propagiranje

nasilja i govora mržnje.

VREDNOSTI



(NE)VREDNOSTI



(NE)VREDNOSTI



ULOGA I ZNAČAJ MEDIJA 

ZA UNAPREĐENJE 

MEDIJSKE PISMENOSTI



Mediji su danas stubovi demokratskog društva i čuvari javnog interesa.

Oni imaju izuzetnu moć i mogu dati značaj ljudima i događajima, uticati na način na koje će 

društvo percipirati određene pojave, na koji način će se vrednosno odrediti, koje stavove će 

izgraditi, koje političke ideje će podržati i promovisati. 



Javni medijski servisi RTS i RTV u skladu sa zakonom i 

javnim interesom imaju zadatak da razvijaju medijsku 

pismenost stanovništva.



Cilj je građanima pružati znanje i informacije, kako bi 

mogli da se adekvatno nose sa sve većom količinom 

sadržaja i informacija koji dolaze iz različitih izvora, 

kao i da prepoznaju i koriste mehanizme zaštite 

protiv govora mržnje i štetnih sadržaja. 







HVALA NA 

PAŽNJI ☺
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